14. TURUNDUSE ALUSED (207) 

Õppeaine maht – 4 EAP

Õppeaine sisu: Turundus ja selle roll ühiskonnas. Turunduskontseptsioonid. Vahetarbija ja lõpptarbija ostukäitumised, Maslowi ja Steineri motivatsiooniteooriad, ostukäitumismudelid. Nõudlus ja pakkumine. Toote elutsükli etapid. Turunduse juhtimine. Turundusuuring, turunduse infosüsteem. Turunduse võimaluste analüüs. Sihtturu valik. Toote positsioonimise strateegiad. Kaasaegne toode, müügitoetuspoliitika. Reklaam, avaliku arvamuse kujundamine. Hind, hinnapoliitika, hinnakujundus. Turundus ja strateegiline juhtimine. Turunduse efektiivsus. 

Õppeaine eesmärk: omandada teadmisi turundusest kui juhtimise olulisemast funktsioonist, selle põhimõistete , kategooriate ja nende omavaheliste seoste mehhanismist nii sise-kui välisturu tingimustes . Õpetada üliõpilastele  turundusülesannete lahendamise põhilisi võtteid ning   turunduse strateegilise plaani koostamist. Õpetada tundma  reklaamivahendeid ja tarbijaid mõjutavaid mehhanisme, mõistma ostja valikumotiive, otsustamise etappe ja tarbija tüüpilisi reaktsioone, tundma eritingimustes sagedamini kasutatavaid konkurentsivõitluse meetodeid.
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