10. RAHVUSVAHELINE TURUNDUS (314)

Õppeaine maht – 3 EAP

Õppeaine sisu: Rahvusvahelise turunduse mõiste ja keskkond. Rahvusvahelise turunduse juhtimine, planeerimine ja organiseerimine. Rahvusvahelised turundusuuringud. Müügi stimuleerimisvahendid. Rahvusvaheline äriplaan. INCOTERMS. Hinnakujundus väliskaubanduses. Rahvusvahelised makseoperatsioonid.

Õppeaine eesmärk: kujundada üliõpilastel vilumused ja oskused, mis võimaldavad

iseseisvalt analüüsida kaupade ja teenuste rahvusvahelise turunduse konkreetseid

   probleeme; esindada ettevõtte huve suhtlemisel välispartneritega ja välismaiste ettevõtete huve Eestis; korraldada rahvusvahelise turunduse tööd ettevõttes; planeerida kauba juurutamist välisturul; analüüsida eksport-importhindu Incoterms’i  tingimusi arvestades; kontrollida rahvusvahelisi makseoperatsioone.
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