4. KAUBANDUSETTEVÕTTE JUHTIMINE (355)
Õppeaine maht – 3 EAP

Õppeaine sisu: Kaubandusjuhtimise sisu, iseärasused, funktsioonid ja strateegia. Kaubandusettevõtte tegevuse õiguslikud alused. Kaubandusprotsessi organiseerimine. Ostjad ja nende ostuotsused. Ostjate teenindamise süsteemi organiseerimine. Kaubakäibe, kaubandusinventari ja kaubanduspindade vajaduse planeerimine. Kaubasaali sisustuse planeerimine. Kaubandusettevõtte töökorraldus ja töötajate arvu planeerimine. Kaubandusteenuste omahind, kasum ja hinnapoliitika. Ettevõtte finantsplaneerimine ja finantsseisundi hindamine. Müügitoetus. Kaubandusettevõtte majandusriskide ja töö efektiivsuse hindamine. Kontroll organiseerimine ettevõttes.

Eesmärgiks on: tagada ärijuhtimise eriala üliõpilastele teadmised kaubanduse juhtimise, organiseerimise ja planeerimise valdkonnas, mis on iseloomulikud suuremale osale kaubandusettevõtetest.
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